中国农垦经济发展中心文件
垦经办〔2024〕25号
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关于开展2024年《中国农垦品牌目录》

动态管理工作的通知

各垦区有关单位及企业：
为贯彻落实好2024年中央一号文件和农业农村部一号文件精神，不断培育和塑强农垦品牌，我中心将继续面向全国35个垦区开展《中国农垦品牌目录》动态管理（以下简称“目录动态管理”）工作。2024年目录动态管理工作坚持“从严收录、从细管理、从优推介”原则，严格收录审核和动态更新，细化体系构建和分类分级，创新建立“国垦优品”推介清单，着力提升农垦品牌建设成效，将农垦品牌打造为农业品牌的“领头雁”。具体事项如下。

一、动态管理范围

参与目录动态管理的申报主体须为农垦系统垦区（集团）或其所属国有或国有控股企业，根据品牌的层级和定位自愿申报。目录动态管理内容包括新增申报、更新更正、退出管理和分类分级四项。其中，各申报主体根据实际情况参与新增申报、更新更正和退出管理，已纳入《中国农垦品牌目录（2023）》和2024年拟新增申报的企业品牌、产品品牌主体必须参与分类分级管理。
1.新增申报。对尚未纳入《中国农垦品牌目录》的品牌，申报主体可按照申报条件相关要求按照品牌类别自愿申报。《中国农垦品牌目录（第二批）》收录的105个品牌申报主体须按照新增申报要求重新提交申报材料，审核通过后发放续期收录证书。
其中，非集团化垦区申报的垦区公共品牌需为省级农垦主管部门注册或直接管理的、覆盖全垦区范围的唯一公共品牌；区域性垦区公共品牌须为具有明显区域特征的分公司（如建三江、茂名农垦）或纳入农业农村部农垦局《2023年垦区集团化农场改革与发展监测名单》的区域性集团注册或管理的公共品牌。
2.更新更正。对已纳入《中国农垦品牌目录（2023）》的421个品牌（第二批收录的105个品牌除外），申报主体根据实际情况对临期或过期证书、商标授权使用、企业隶属关系等变更情况以及其他需更新更正的内容提供相关材料。

3.退出管理。对不符合目录收录要求、出现《中国农垦品牌目录管理规程（试行）》第十条规定相关情形和自愿退出的品牌进行退出管理。自愿退出的须经省级主管部门同意后，出具由品牌申报主体法人签字盖章的“某企业某品牌自愿退出情况说明”，将情况说明原件寄送至我中心审核备案，收录证书未到期的须将证书原件一并寄回。
4.分类分级。分类分级管理实行年度报送评审制，已纳入《中国农垦品牌目录（2023）》和2024年拟新增申报的企业品牌、产品品牌申报主体，须根据《中国农垦品牌目录行业分类表（暂行）》《中国农垦品牌目录动态管理评分细则（暂行）》，填写《中国农垦品牌目录分类分级材料》，开展自评。品牌主体所提供的品牌活动推广、媒体宣传等具有明显年度特征的证明材料，相关事项须为2023年6月1日至2024年5月31日期间发生。
最终分级排序以“材料得分*80%+专家评分*20%”确定，并编印《中国农垦品牌目录（2024）》手册。每个行业类别中综合评分位于前10%（取整数，小数点后自动进位）的企业品牌和产品品牌将纳入《“国垦优品”推介清单》，在重要展会活动和中国农垦（热作）传媒平台中优先推介。
二、动态管理程序

1.各申报主体根据实际情况分别填写附件模板，经垦区（集团）省级主管部门审核同意后，加盖公章后将纸质版（1册）和电子版（word版、盖章扫描版）提交至我中心。上年度已报送分类分级材料可由省级主管部门联系查阅。
2.各垦区（集团）主管部门需审核汇总本垦区情况，填写《2024年中国农垦品牌目录动态管理汇总表（垦区）》，加盖公章后发送PDF扫描件至我中心。
3.我中心组织对申报单位提交的申报材料进行资格审查，组织专家复审、评分，对需现场核查的组织专家进行实地核查。根据审核、评分结果形成2024年目录动态管理名单、“国垦优品”推介清单。

4.面向社会公示上述名单，公示期为5个工作日。公示期内如有异议，组织复核，并反馈复核意见。

5.发布经公示确定的名单，报农业农村部农垦局备案。
三、材料报送方式及说明
（一）填报要求。请有关单位按要求填写对应申报材料，并提供相关证明材料。其中材料相关图片清晰度应为1080p或分辨率不低于300ppi，作为图片附件单独列在申报文件夹中。本通知附件等可登录中国农垦(热作)网“通知公告”栏目下载(http://www.farmchina.org.cn)。

（二）报送方式。请各有关单位将对应类别的申报材料纸质版签字盖章（含骑缝章），双面打印、胶装成册后邮寄至中国农垦经济发展中心经济贸易处，电子版文档发送至经济贸易处邮箱。材料报送截止时间为2024年6月28日（以寄出时间为准）。

邮寄地址:北京市朝阳区东三环南路96号农丰大厦913；
联 系 人：杨雅娜，张玉；
联系电话：010-59199578，010-59199527；
邮    箱：nkzxjmc@163.com。

四、有关要求

（一）高度重视。本次动态管理后的品牌目录将在第二十一届中国国际农产品交易会等重要展会中进行重点发布推介，并作为农垦宣传推荐的重要参考。各垦区（集团）及有关企业要高度重视，积极申报。

（二）严格把关。各有关单位要严格审核上报材料，确保材料的真实性、有效性。存在《中国农垦品牌目录管理规程（试行）》禁止条件之一情况的，不能申报。

（三）严肃纪律。各有关单位要坚持公益性原则，严肃工作纪律，严格禁止借目录征集之名向申报主体摊派、收费，确保申报工作的规范有序开展。

附件：1. 2024年中国农垦品牌目录动态管理汇总表（垦区）

2. 中国农垦品牌目录申报材料模板（垦区公共品

牌、区域性垦区公共品牌、企业品牌、产品品牌）
3. 中国农垦品牌目录更新更正材料模板

4. 中国农垦品牌目录分类分级材料模板
5. 中国农垦品牌目录行业分类表
6. 中国农垦品牌目录动态管理评分细则
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附件1
2024年中国农垦品牌目录动态管理汇总表（垦区）

填报垦区名称：                                                                        垦区盖章：
	联络人姓名及职务
	
	联系方式
	

	一、新增申报

	序号
	品牌名称
	所属企业
	所属分类

（垦区公共品牌、区域性垦区公共品牌、企业品牌、产品品牌）
	所属行业

（选择行业分类表中一类）
	企业联系人及联系方式

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	……
	
	
	
	
	

	二、更新更正

	序号
	品牌名称
	所属企业
	所属分类

（垦区公共品牌、区域性垦区公共品牌、企业品牌、产品品牌）
	所属行业

（选择行业分类表中一类）
	企业联系人及联系方式

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	……
	
	
	
	
	

	三、退出管理

	序号
	品牌名称
	所属企业
	所属分类

（垦区公共品牌、区域性垦区公共品牌、企业品牌、产品品牌）
	退出原因
	企业联系人及联系方式

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	……
	
	
	
	
	

	四、分类分级

	序号
	品牌名称
	所属企业
	所属行业

（选择行业分类表中一类）
	材料自评得分
	企业联系人及联系方式

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	……
	
	
	
	
	


附件2

中国农垦品牌目录

垦区公共品牌

申

报

材

料
申报单位：________________（单位公章）
2024年  月

中国农垦品牌目录申报材料

垦区公共品牌
	单位名称：
	

	所属垦区：
	
	成立时间：
	

	品牌名称：
	
	商标注册时间：
	

	通信地址：
	

	电子邮箱：
	

	联络人姓名及职务：
	
	联络电话：
	


保证声明

我单位自愿向中国农垦经济发展中心申请编入中国农垦品牌目录。现郑重声明如下：

保证申报材料中填写的内容和提供的有关材料全部真实、准确，如有虚假成分，我单位愿承担相应责任。

保证近三年内无质量安全事故和不良诚信记录。

保证严格按《中国农垦品牌目录管理规程（试行）》的有关规定规范申报、使用中国农垦品牌目录。

保证接受中国农垦经济发展中心组织实施的现场评审检查。

凡因产品质量问题给中国农垦品牌目录造成不良影响的，愿接受中国农垦经济发展中心所作的决定，并承担经济和法律责任。

法定代表人（签字）：               申请单位(盖章)      

                        年    月    日

目  录

垦区简介

品牌标识和释义

商标注册证
品牌建设和发展计划（规划）
所辖单位树形结构图
企业资质

（一）营业执照

（二）生产经营许可证
（三）近三年经财务审计报告

企业实力证明

（一）企业荣誉获得情况

（二）品牌荣誉获得情况

（三）其他可以证明垦区自身实力的材料

填报说明

1.垦区简介以文字形式提供，简要概述本垦区（集团）建设发展历程、产业发展现状、核心竞争优势、未来发展目标等内容，展现垦区（集团）整体形象和实力，字数不超过1500字。
2.品牌标识以图片形式等比例粘贴在页面中，清晰标记色卡、尺寸等关键信息，其psd文件单独列在申报材料文件夹中；品牌标识释义以文字形式提供，是对标识内涵、设计定位的解释，200字以内为宜。释义文字排版在标识下方。

3.商标注册证须在有效期内，符合企业营业许可范围。涉及多张商标注册证的，每页粘贴一张证件图片，用证件名称作为标题进行区隔；图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。

4.品牌建设及发展规划以文字或图文组合形式提供，主要包括近三年品牌建设基本情况、中长期发展建设目标、品牌建设及授权管理办法、政策支持情况。

5.成员企业树形结构图含国有、国有控股企业，不含合资、合作企业。

6.企业资质包含营业执照、生产经营许可证等企业开展经营活动必要的证照。其中，生产经营许可证包括但不限于生产许可证、卫生许可证、食品经营许可证。

7.近三年经财务审计报告仅须提供2021—2023年有审计机构签字盖章页的审计报告年度总报告、资产负债表、利润表和审计单位从业许可证、审计师职业证书。未开展第三方审计的农垦企业（农场）须提供农垦国有农场综合管理信息平台“财务会计决算”系统封面页、资产负债表、利润表。此项内容须逐页单独加盖单位公章。
8.企业实力证明以图片形式提供，每张图片上方须注明标题或简要内容，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。其中，企业荣誉包括但不限于产业化龙头企业、特色优势产业集群，品牌荣誉包括但不限于中国驰名商标、中华老字号、中国著名商标等。


中国农垦品牌目录

区域性垦区公共品牌

申

报

材

料
申报单位：________________（单位公章）
2024年  月

中国农垦品牌目录申报材料

区域性垦区公共品牌
	单位名称：
	

	所属垦区：
	
	成立时间：
	

	品牌名称：
	
	商标注册时间：
	

	通信地址：
	

	电子邮箱：
	

	联络人姓名及职务：
	
	联络电话：
	


保证声明

我单位自愿向中国农垦经济发展中心申请编入中国农垦品牌目录。现郑重声明如下：

保证申报材料中填写的内容和提供的有关材料全部真实、准确，如有虚假成分，我单位愿承担相应责任。

保证近三年内无质量安全事故和不良诚信记录。

保证严格按《中国农垦品牌目录管理规程（试行）》的有关规定规范使用中国农垦品牌目录。

保证接受中国农垦经济发展中心组织实施的现场评审检查。

凡因产品质量问题给中国农垦品牌目录造成不良影响的，愿接受中国农垦经济发展中心所作的决定，并承担经济和法律责任。

法定代表人（签字）：               申请单位(盖章)      

                        年    月    日

目  录

垦区简介

品牌标识和释义

商标注册证
品牌建设和发展计划（规划）
所辖单位树形结构图
企业资质

（一）营业执照

（二）生产经营许可证
（三）近三年经财务审计报告

企业实力证明

（一）企业荣誉获得情况

（二）品牌荣誉获得情况

（三）其他可以证明企业自身实力的材料

填报说明

1.垦区简介以文字形式提供，简要概述本垦区（集团）建设发展历程、产业发展现状、核心竞争优势、未来发展目标等内容，展现垦区（集团）整体形象和实力，字数不超过1500字。
2.品牌标识以图片形式等比例粘贴在页面中，清晰标记色卡、尺寸等关键信息，其psd文件单独列在申报材料文件夹中；品牌标识释义以文字形式提供，是对标识内涵、设计定位的解释，200字以内为宜。释义文字排版在标识下方。

3.商标注册证须在有效期内，符合企业营业许可范围。涉及多张商标注册证的，每页粘贴一张证件图片，用证件名称作为标题进行区隔；图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。

4.品牌建设及发展规划以文字或图文组合形式提供，主要包括近三年品牌建设基本情况、中长期发展建设目标、品牌建设及授权管理办法、政策支持情况。

5.成员企业树形结构图含国有、国有控股企业，不含合资、合作企业。

6.企业资质包含营业执照、生产经营许可证等企业开展经营活动必要的证照。其中，生产经营许可证包括但不限于生产许可证、卫生许可证、食品经营许可证。

7.近三年经财务审计报告仅须提供2021—2023年有审计机构签字盖章页的审计报告年度总报告、资产负债表、利润表和审计单位从业许可证、审计师职业证书。未开展第三方审计的农垦企业（农场）须提供农垦国有农场综合管理信息平台“财务会计决算”系统封面页、资产负债表、利润表。此项内容须逐页单独加盖单位公章。
8.企业实力证明以图片形式提供，每张图片上方须注明标题或简要内容，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。其中，企业荣誉包括但不限于产业化龙头企业、特色优势产业集群，品牌荣誉包括但不限于中国驰名商标、中华老字号、中国著名商标等。


中国农垦品牌目录

企业品牌

申

报

材

料

申报单位：________________（单位公章）
2024年6月

中国农垦品牌目录申报材料

（企业品牌）

	单位名称：
	

	所属垦区：
	
	成立时间：
	

	品牌名称：
	
	商标注册时间：
	

	通信地址：
	

	电子邮箱：
	

	联络人姓名及职务：
	
	联络电话：
	


保证声明

我单位自愿向中国农垦经济发展中心申请编入中国农垦品牌目录。现郑重声明如下：

保证申报材料中填写的内容和提供的有关材料全部真实、准确，如有虚假成分，我单位愿承担相应责任。

保证近三年内无质量安全事故和不良诚信记录。

保证严格按《中国农垦品牌目录管理规程（试行）》的有关规定规范申报、使用中国农垦品牌目录。

保证接受中国农垦经济发展中心组织实施的现场评审检查。

凡因产品质量问题给中国农垦品牌目录造成不良影响的，愿接受中国农垦经济发展中心所作的决定，并承担经济和法律责任。

法定代表人（签字）：               申请单位(盖章)      

                        年    月    日

目  录

一、企业简介

二、品牌标识与释义

三、商标注册证
四、企业品牌建设和推广使用情况
五、企业资质

（一）营业执照

（二）生产经营许可证
（三）近三年经审计的财务报告

六、企业实力证明

（一）企业荣誉获得情况

（二）品牌荣誉获得情况

（三）生产管理体系认证
（四）其他可以证明企业自身实力的材料

七、主导产业特色与发展优势简介

填报说明

1.企业简介以文字形式提供，简要概述本企业建设发展历程、产业发展现状、核心竞争优势、未来发展目标等内容，展现企业整体形象和实力，字数不超过1500字。
2.品牌标识以图片形式等比例粘贴在页面中，清晰标记色卡、尺寸等关键信息，其psd文件单独列在申报材料文件夹中；品牌标识释义以文字形式提供，是对标识内涵、设计定位的解释，200字以内为宜。释义文字排版在标识下方。

3.商标注册证须在有效期内，符合企业营业许可范围。涉及多张商标注册证的，每页粘贴一张证件图片，用证件名称作为标题进行区隔；图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。如商标注册证持有主体与申报主体不一致，须配套提供商标使用授权书或其他有效说明。

4.企业品牌建设和推广使用情况以文字或图文组合形式提供，主要包括近三年品牌建设基本情况、在内外部文化宣传和经贸营销活动中使用情况等。

5.企业资质包含营业执照、生产经营许可证等企业开展经营活动必要的证照。其中，生产经营许可证包括但不限于生产许可证、卫生许可证、食品经营许可证。

6.近三年经财务审计报告仅须提供2021—2023年有审计机构签字盖章页的审计报告年度总报告、资产负债表、利润表和审计单位从业许可证、审计师职业证书。未开展第三方审计的农垦企业（农场）须提供农垦国有农场综合管理信息平台“财务会计决算”系统封面页、资产负债表、利润表。此项内容须逐页单独加盖单位公章。
7.企业实力证明以图片形式提供，每张图片上方须注明标题或简要内容，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。其中，企业荣誉包括但不限于产业化龙头企业、特色优势产业集群，品牌荣誉包括但不限于中国驰名商标、中华老字号、中国著名商标等。

8.主导产业特色与发展优势简介以图文形式提供，字数分别不超过200字、500字。附2—3张展示企业全貌、反映企业实力的图片，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。

中国农垦品牌目录

产品品牌

申

报

材

料
申报单位：________________（单位公章）
2024年6月

中国农垦品牌目录申报材料

（产品品牌）

	单位名称：
	

	所属垦区：
	
	成立时间：
	

	品牌名称：
	
	商标注册时间：
	

	通信地址：
	

	电子邮箱：
	

	联络人姓名及职务：
	
	联络电话：
	


保证声明

我单位自愿向中国农垦经济发展中心申请编入中国农垦品牌目录。现郑重声明如下：

保证申报材料中填写的内容和提供的有关材料全部真实、准确，如有虚假成分，我单位愿承担相应责任。

保证近三年内无质量安全事故和不良诚信记录。

保证严格按《中国农垦品牌目录管理规程（试行）》的有关规定规范申报、使用中国农垦品牌目录。

保证接受中国农垦经济发展中心组织实施的现场评审检查。

凡因产品质量问题给中国农垦品牌目录造成不良影响的，愿接受中国农垦经济发展中心所作的决定，并承担经济和法律责任。

法定代表人（签字）：            申报单位(盖章)      

                  年    月    日

目  录

一、企业简介

二、品牌标识与释义
三、商标注册证
四、产品品牌建设和推广使用情况
五、企业资质

（一）营业执照

（二）生产经营许可证
（三）近三年经审计的财务报告

六、产品质量证明

（一）农产品“三品一标”认证证书
（二）纳入农垦全面质量管理系统有关证明
（三）ISO质量认证证书

（四）其他可以证明产品质量管理水平的材料

七、产品实力证明

（一）品牌荣誉获得情况

（二）产品专利认证情况
（三）其他可以证明产品特色优势的材料

八、产品特色与优势简介

填报说明

1.企业简介以文字形式提供，简要概述本企业建设发展历程、产业发展现状、核心竞争优势、未来发展目标等内容，展现企业整体形象和实力，字数不超过1500字。
2.品牌标识以图片形式等比例粘贴在页面中，清晰标记色卡、尺寸等关键信息，其psd文件单独列在申报材料文件夹中；品牌标识释义以文字形式提供，是对标识内涵、设计定位的解释，200字以内为宜。释义文字排版在标识下方。

3.商标注册证须在有效期内，符合企业营业许可范围，与申报产品的类别对应。涉及多张商标注册证的，每页粘贴一张证件图片，用证件名称作为标题进行区隔；图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。如商标注册证持有主体与申报主体不一致，须配套提供商标使用授权书或其他有效说明。

4.产品品牌建设和推广使用情况以文字或图文组合形式提供，主要包括近三年品牌建设基本情况、在经贸营销活动中使用情况等。

5.企业资质包含营业执照、生产经营许可证等企业开展经营活动必要的证照。其中，生产经营许可证包括但不限于生产许可证、卫生许可证、食品经营许可证。

6.近三年经财务审计报告仅须提供2021—2023年有审计机构签字盖章页的审计报告年度总报告、资产负债表、利润表和审计单位从业许可证、审计师职业证书。未开展第三方审计的农垦企业（农场）须提供农垦国有农场综合管理信息平台“财务会计决算”系统封面页、资产负债表、利润表。此项内容须逐页单独加盖单位公章。
7.产品质量证明以图片形式提供，每张图片上方须注明标题或简要内容，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。其中，农产品“三品一标”认证包括绿色农产品、有机农产品、地理标志农产品和达标合格农产品认证；纳入农垦全面质量管理系统的证明可以系统截图、标签使用打印记录、产品包装等形式提供。
8.企业实力证明以图片形式提供，每张图片上方须注明标题或简要内容，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。其中，品牌荣誉包括但不限于申报品牌产品获得的中国驰名商标、中华老字号、中国著名商标、国内外知名展会金奖等。

9.产品特色与优势简介以图文形式提供，字数不超过800字。附3—5张产品实景图片，全方位展示产品的内外包装，图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。
附件3
中国农垦品牌目录

更新更正材料

申报单位：________________（单位公章）
2024年6月

中国农垦品牌目录更新更正材料

目录
	所属垦区
	

	联络人姓名及职务
	
	联系方式
	

	目录企业名称
	
	(

	目录品牌名称
	
	□

	目录品牌所属分类
	垦区公共品牌□ 区域性垦区公共品牌□ 企业品牌□ 产品品牌□

	更新更正清单

	一、企业简介
	(

	二、品牌标识与释义
	(

	三、商标注册证
	(

	四、企业资质
	（一）营业执照
	(

	
	（二）生产经营许可证
	(

	五、企业实力

及产品安全证明
	（一）企业荣誉
	(

	
	（二）品牌荣誉
	(

	
	（三）生产管理体系认证
	(

	
	（四）农产品“三品一标”认证
	(

	
	（五）纳入农垦全面质量管理系统的证明
	(

	六、其他
	企业认为应更新更正的事项
	(


注：填报单位须勾选本目录对应事项，并另起一页将对应内容逐项提供图文信息。其中，品牌标识须为psd文件，其他图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。
附件4
中国农垦品牌目录

分类分级材料

申报单位：________________（单位公章）
2024年6月

中国农垦品牌目录分类分级材料

	单位名称：
	
	所属垦区：
	

	品牌名称：
	
	自评总得分：
	

	所属分类：
	
	所属行业：
	

	联络人姓名及职务：
	
	联络电话：
	


注：1.所属分类是指品牌申报时选择的类别，企业品牌或产品品牌。所属行业是指本通知附件5中所指的13个行业。

2.填报单位须根据实际情况，如实提供各项证明材料。各项指标证明材料以图文形式提供，文字简要概述该项材料内容及自评得分，图片部分为现场照片、奖项证书图片、网站新闻截图、官方网站通知文件等。图片必须清晰，等比缩放，不得变形扭曲。

3.指标序号须与附件6中所列示的“指标序号”对应，不可改变序号。

4.自评总得分为各项指标自评得分加总，各项指标得分不累计、取最高分。
XX品牌分级评分证明材料

一、指标1：20xx年获得国家级产业化龙头企业认证，自评得8分。
（证书图片）
二、指标2：20xx年主办中国农民丰收节农垦活动主会场，自评得8分。

（活动现场图片）

三、指标3：无相关材料，自评得0分。
……

附件5

中国农垦品牌目录行业分类表

	序号
	行业分类
	解释说明

	1
	粮食
	指水稻、小麦、玉米、大豆等粮食作物及其加工制品的农垦企业品牌或产品品牌。

	2
	油料
	指大豆、油菜、茶籽等加工制成的可食用油脂类加工制品的农垦企业品牌或产品品牌。

	3
	乳制品
	指使用牛、羊或其他动物乳及其加工制品的农垦企业品牌或产品品牌。

	4
	茶叶
	指六大茶类的毛茶、精制茶叶及加工形成的花茶、紧压茶、萃取茶、药用保健茶等，不包含茶食品和含茶饮料的农垦企业品牌或产品品牌。

	5
	果蔬
	指鲜食水果、蔬菜及果脯、罐头等加工制品的农垦企业品牌或产品品牌。

	6
	肉蛋
	指畜禽肉、禽蛋、水产及肉脯、罐头等加工制品的农垦企业品牌或产品品牌。

	7
	酒水饮料
	指酒、水、饮料的农垦企业品牌或产品品牌。

	8
	加工食品
	指由初级农产品加工制成，且不属于上述1-7类的半成品、成品农垦企业品牌或产品品牌，如预制菜品牌等。

	9
	天然橡胶
	指天然胶乳、干胶、橡胶木等初级产品及相关制成品，如乳胶枕、乳胶床垫、橡胶木地板、橡胶木家具等的农垦企业品牌或产品品牌。

	10
	农业科技
	指品种培育与研发、农业机械及配套技术研发与集成、农药化肥研发与应用等与农业全产业链相关且具有自主知识产权的农垦企业品牌或产品品牌。

	11
	餐饮旅游
	指与餐饮旅游相关的酒店、餐厅、景区等的农垦企业品牌或产品品牌。

	12
	服务
	指除餐饮旅游以外服务业的农垦企业品牌或产品品牌，包括但不限于农垦农业社会化服务、仓储物流服务、信息咨询服务、技术服务等。

	13
	其他
	上述12个分类中未包含的其他农垦企业品牌或产品品牌。


附件6

中国农垦品牌目录动态管理评分细则
	评分

内容
	分值
	指标序号
	具体指标
	指标分值
	备注

	品牌

认知度
	29
	1
	获得产业化龙头企业、产业园区或产业集群等认定
	8
	经农业农村部、财政部等认定的，得8分；经省级政府部门认定的，得6分；经市县级政府部门认定的，得4分。

	
	
	2
	获得驰名商标、著名商标等
	8
	获得中国驰名商标、中国著名商标、中华老字号等认定的，得8分；纳入农业农村部“精品培育计划”、获得省级著名商标等的，得6分；获得其他品牌荣誉，得4分。获得农垦系统品牌荣誉的，得7.2分。

	
	
	3
	在大型节日或庆祝活动中推广使用品牌
	10
	主（承）办农业农村部、财政部等有关活动推广品牌的，得10分；主（承）办省级政府部门有关活动推广品牌的，得8分；参加其他活动推广品牌的，得6分。

主（承）办中国农民丰收节农垦活动推广品牌，或参加重要展会“中国农垦展团”推广品牌的，得9.6分；在对外活动中按规定宣传使用“中国农垦”“中国农垦·生态茶”等农垦系统标识的，得7.2分。

	
	
	4
	拥有博物馆、展览馆、农垦（场）史馆等品牌历史文化宣传主体
	3
	拥有省级以上（含）博物馆、展览馆、场史馆且在展览中专题宣传品牌历史文化的，得3分；拥有其他场馆并专题宣传品牌历史文化的，得2分。

纳入“农垦精品场史馆”的，得2.4分。

	市场

影响力
	20
	5
	在线上线下旗舰店或门店销售品牌产品
	6
	拥有品牌线下自营门店或主流平台线上官方旗舰店、微信自营店铺等，得5分；在其他线上线下渠道销售品牌产品的，得3分。

经授权在线下门店使用“中国农垦”标识的，得6分；在中国农垦绿色产品体验中心销售品牌产品的，得3.6分。

	
	
	6
	采用较高标准开展生产经营活动
	8
	品牌企业获得HACCP、ISO等质量管理体系认证的，品牌产品获得绿色、有机、良好农业规范（GAP）等认证的，得8分；制定企业标准开展生产经营活动的，得6分。使用农垦全面质量管理系统、采用农垦系统团体标准开展生产经营活动的，得7.2分。

	
	
	7
	处于行业领军地位
	6
	经农业农村部、财政部等认定的行业领军（头部）企业、优质产品，得6分；经国内外权威机构认定的行业领军（头部）企业、优质产品，得4分。

	品牌

美誉度
	16
	8
	获得行业和市场认可
	8
	品牌企业、品牌产品获得省部级以上（含）部门授予奖项荣誉的，或线上官方旗舰店消费者好评率高于96%、店铺综合得分高于4.8分的，得8分；品牌企业、品牌产品获得其他奖项荣誉，或线上官方旗舰店消费者好评率不低于85%、店铺综合得分高于4.5分的，得6分；其他品牌奖项荣誉，得4分。

获得农垦系统奖项荣誉的，得7.2分。

	
	
	9
	具有科技创新能力
	8
	拥有发明专利（含国防专利）、植物新品种、国家级农作物品种、国家新药、国家一级中药保护品种、等按Ⅰ类知识产权成果的，得8分；拥有实用新型专利、外观设计专利、软件著作权等Ⅱ类知识产权成果的，得6分；拥有院士工作站、大师（工匠）工作室等的，省部级以上（含）得7.2分、其他得5分。

	品牌

拓展力
	25
	10
	开展展览展销活动
	10
	参加农业农村部、财政部等主办展览展销活动宣传推广品牌的，得8分；参加省部级政府部门主办展览展销活动宣传推广品牌的，得6分；参加其他活动宣传推广品牌的，得4分。

参加重要展会活动“中国农垦展团”宣传推广品牌的，得10分；参加展览展销活动，并按规定宣传使用“中国农垦”“中国农垦·生态茶”等农垦系统标识的，得7.2分。

	
	
	11
	开展宣传推广活动
	10
	组织品牌专场推介活动的，得8分；参加品牌专场推介活动的，得6分；参加其他品牌推介活动的，得4分。

主（承）农垦系统品牌推介活动的，得10分；参加农垦系统品牌推介活动的，得7.2分；品牌建设经验被《中国农业品牌发展报告》或《中国农垦品牌发展报告》采用的，得6分。

	
	
	12
	加入行业联盟组织
	5
	加入在民政部注册的四星以上合法社团组织或农垦（热作）相关联盟的，得5分；加入地方性政府指导管理的合法社团组织、行业联盟的，得3分。

担任农垦（热作）相关联盟轮值主席，或近一年内主（承）办联盟重要活动的，得3.6分。

	品牌保护支持
	10
	13
	制定品牌管理办法
	6
	制定品牌管理办法、且建立风险预警机制的，得6分；制定品牌管理办法，或建立风险预警机制的，得4分。

	
	
	14
	发挥辐射带动作用
	4
	通过社会化服务、战略合作等方式开展垦地合作、带动地方增产增效，获得有关部门表彰的，得4分；开展公益性活动，助力地方品牌培育和产业发展的，得3分。




